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Netthandel og butikkhandel fortsetter veksten i 2021 
Vekst fra samme periode året før 
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Butikkhandel ekskl bilkjøp og salg på bensinstasjoner Netthandel 



Netthandel og butikkhandel økte med 4,4% i 2021   
Vekst fra samme periode året før 
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Kilde: SSB 07129 Varehandelsindeksen og 07312 Omsetning i varehandel 
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Vekstraten i netthandelen fra varehandelsindeksen er 
noe overestimert i 2021 
Vekstrate mot samme termin året før 
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Kilde: SSB Varehandelsindeks og terminstatistikk. Varehandelsindeksen er en utvalgsundersøkelse og terminstatistikken er en fulltelling  
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Veksten i netthandelen svinger med smittetallene 
Vekstrate mot samme måned i 2019 og fjoråret  
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Kilde: SSB 
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Det er flere kilder til veksten i handel og netthandel i 
Norge 
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Vridning fra tjenestekjøp gir unormal vekst i varehandel totalt sett 
 
 

Vridning av handel fra utenlandske fysiske butikker til norske butikker (fysiske og nettbutikker) 
 
 

Vridning av varekjøp fra utenlandske nettbutikker til norske nettbutikker 
 
 
Vridning av varekjøp fra norske fysiske butikker til nettbutikker 
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Målt mot normalåret 2019 er veksten fortsatt svært sterk i 
2021 
Vekst per november mot tilsvarende periode i 2019 
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Tidenes beste år omsetningsmessig gir også økt 
lønnsomhet i netthandelen 
Andel av selskap som har overskudd 
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Kilde: Forvalt.no 
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Tidenes beste år omsetningsmessig gir flere 
lønnsomme selskap i hele varehandelen 
Andel av selskap som har overskudd 
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Kilde: Forvalt.no 
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Alle bransjer/kanaler bortsett fra sko øker driftsmarginen 
i 2020 fra 2019 
Driftsmarginutvikling 2010-2020 
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Kilde: Forvalt.no 
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87% av norske butikkjeder har nå nettbutikk 
Andel av kjeder per bransje med nettbutikk 
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Kilde: NHO 
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Smittetallene de seneste to månedene ligger langt over 
tidligere måneder i pandemien 
Antall 1000 registrerte smittede per mnd 
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Kilde: FHI 
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Alderssammensetningen av netthandlere er en 
underliggende driver for fremtidig vekst i netthandel 
Andel som har kjøpt/bestilt varer på nett siste 12 mnd 
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Kilde: SSB 07001: Bruk av internett til kjøp av varer og tjenester de siste 12 måneder (prosent) 
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Netthandelens andel av nordmenns samlede kjøp av 
varer passerte 10% i 2020 
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Kilde: SSB, Norges Bank 


